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Absztrakt

Vizsgalatunk célja a rajongoi viselkedést potencidlisan motivald jelenségek felderitése
volt, amit a paraszocialis kot6dés relacidjaban kivantunk megtenni. Ez a médiakitettség
hatasara a nézében kialakulé egyoldalt intimitisérzés a tarsas kapcsolatok mintdjara
szervezGdik. Megjelenésében szerepet jatszik az empatia, az észlelt hasonlosig

(kutatasom kifejezetten az attitGdbeli hasonl6sagra fékuszalt) valamint az interperszonalis
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vonzalom (fizikai, szocilis és feladatra iranyul6). Emellett kimutatottan része a rajongdi
magatartasnak is. Kutatdsunkat erre a kapcsolatra alapoztam és azt kivantuk felderiteni,
hogy a paraszocidlis kotédés kontextusaban megjelené konstruktumok (empatia,
interperszonalis vonzalom, észlelt hasonlésdg) milyen médon hatnak a rajongéi
viselkedés kialakulasara és befolyasoljak annak intenzitasat. A vizsgalatot angol és magyar
nyelven, kozosségi média feliileteken terjesztett kérdéivesomaggal végeztilk, amely
tartalmazott elGzetesen validalt kérdiveket és sajat megfogalmazasi kérdéseket.
Foékuszaban olyan tizennyolcadik életévitket betSltott személyek alltak, akik egy létezd,
nem fiktiv egyén irint rajonganak. Osszesen 214 vettek részt benne, akiknek az
atlagéletkora 23 év volt. A kapott eredmények alapjan elmondhatd, hogy a paraszocialis
kotédésben szerepet jatsz6 interperszonalis konstruktumok korrelatak a rajongas
intenzitasaval. A kimutatott egyiittjarasok ellenére, egyik sem volt képes bejosolni azt és
ezaltal kielégité magyarazatot szolgaltatni megjelenésére. A rajongas tehat egy Osszetett
és sokréti jelenség, egyfajta megvaltozott viszonulas, amelyet nem lehet kizardlag
interperszonalis konstruktumokkal magyarazni. Hatasa a rajongd egyén életére sokkal
kiterjedtebb és megértéséhez, egyéb aspektusainak felderitéséhez tovabbi kutatdsok
szitkségesek
Kulcsszavak: rajongas, rajongéi viselkedés, paraszocialis két6dés, empatia,
interperszonalis vonzalom, észlelt hasonlésag
Diszciplina: pszicholégia

Abstract

EXPIL.ORING THE FACTORS MOTIVATING FEAN BEHATVTOR

IN RELATION TO PARASOCIAL ATTACHMENT

The aim of our study was to explore phenomena that potentially motivate fan behavior,
examined in the context of parasocial attachment. This attachment refers to the one-
sided feeling of intimacy that develops in the viewer as a result of media exposure,
structured similarly to social relationships. Its emergence is influenced by empathy,
perceived similarity (with our research specifically focusing on attitudinal similarity), as
well as interpersonal attraction (physical, social, and task-related). It has also been
demonstrated to be a constituent component of fan behavior.

Our research was based on this relationship, and we aimed to investigate how the
constructs associated with parasocial attachment (empathy, interpersonal attraction,
perceived similarity) contribute to the development of fan behavior and influence its
intensity. The study was conducted using a questionnaire package distributed in English
and Hungarian on social media platforms, which included previously validated scales and
self-formulated questions. The target group consisted of individuals aged 18 or above
who are fans of an existing, non-fictional person. A total of 214 participants took part in
the research, with an average age of 23 years.
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Based on the results, it can be stated that the interpersonal constructs involved in

parasocial attachment correlated with the intensity of fandom. However, despite the

detected associations, none of them were able to predict it, nor provide a satisfactory

explanation for its emergence. Fandom, therefore, is a complex and multifaceted

phenomenon, a form of altered relationship that cannot be explained solely through

interpersonal constructs. Its impact on the fan’s life is much broader, and further research

is required to reveal additional aspects to better understand it.

Keywords: fandom, fan behavior, parasocial attachment, empathy, interpersonal

attraction, perceived similarity
Discipline: psychology

A rajongast egy adott személy, objektum
vagy szellemi termék iranti megnévekedett
érdeklédés, ragaszkodas és felfokozott ér-
zelmi reakcid Gsszességeként lehet defini-
alni (Hinck, 2019). A megnevezés a rajon-
gok altal érdekl6désik targyaval érzett
pszicholégiai kapcsolatra és azonosulasra
utal (Reysen & Branscombe, 2010). A
tarsadalom nagy része rajong valamiért
(Booth, 2018). Azokat az egyéneket, akik
rajongoi magatartast mutatnak valami vagy
valaki iranyaba, rajongéknak nevezik. El-
kilonits jellemzdijiik egy bizonyos kortl-
irthaté6 dolog iranti lelkestlt figyelem
(Leshner et al.,, 2018). A rajongassal jard
pszicholégiai folyamatok megjelenése e-
gyénenként valtozhat. Nem minden rajon-
g6 mutat ugyanolyan viselkedést, hanem
kilonbo6z6 intenzitasu, ra jellemz6 egyedi
mintazatokat (Booth, 2016). Altaldban az
érdeklédési korok alapjan szokas a ra-
jongokat kategorizalni (Pan, 2022). Feltéte-
lezik, hogy hasonlé pszichol6giai folyama-
tok mennek végbe kilénb6z6 tipusi raj-
ongoknal (Reysen et al., 2017). A rajongdi
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viselkedés szamos pszichés el6nnyel jar. A
rajongok az altaluk szeretett szellemi ter-
mék vagy egyén hatasara képesek reflek-
talni onmagukra, ami személyes nove-
kedéshez vezet (Click et al., 2013). Ameny-
nyiben rajongdi identitasukban osztozhat-
nak masokkal az nem csak szocialis kész-
ségeik fejlédését, hanem pszicholdgiai jol-
létik meger6stdését is okozhatja, valamint
rezilienciat biztosithat szamukra az életben
(Reysen et al., 2021; O'Donovan, 2016; He
& Sun, 2022). A rajongdi viselkedéssel
egyltt jaré érzések és pszichologiai je-
lenségek érzékeny egyensulyt alkotnak. E-
16fordulhat, hogy az egyén és a rajon-
gasanak célpontja kozotti egészséges hatar
elmosddik. Ez fliiggbséghez, de akar meg-
szallottsaghoz is vezethet (Pan, 2022;
Maltby et al., 2000). Mindez alatimasztja,
hogy a rajongas egy Osszetett folyamat
(Hinck, 2019; Reysen & Branscombe,
2010), mely integraloédhat az egyén kog-
nitfv és érzelmi mikodésébe és iranyithatja
a viselkedést.
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Paraszocialis kotédés

A rajongas altalaban magaba foglal egy-
fajta egyoldald kotSdést a rajongas tar-
gyaval, példaul a szeretett hirességgel (lasd:
Brooks, 2018). Ezt a jelenséget para-
szocialis k6tédésnek nevezik és kutatasok
kimutattak, hogy pozitivan korrelal a ra-
jongas mértékével (v.5.: Earnheardt &
Haridakis, 2009). Egyoldala kapcsolatként
definidlhat6, amely nézék és médiasze-
replSk kozott jon létre abban az esetben,
ha az egyének ismételten ki vannak téve
egy adott médiaszemélyiségnek és ezaltal
intimitdsérzés alakul ki benniik (Horton &
Wohl, 1956). Generalizalt érzelmi és kog-
nitfv elkételezettség egy valds vagy kitalalt
karakter irant, amely a médiaexpozicids
helyzet kontextusan kivil is megjelenik
(Klimmt et al., 2000).

A paraszocialis k6tédést paraszocialis in-
terakcidk alapozzak meg. Ezek médiasze-
replSkkel, a figyelem és az alkalmazkodas
terén észlelt kolesonosségként definialha-
tok (Hartmann & Goldhoorn, 2011). A
paraszocialis interakci6 helyzeti érintkezés
médiaszereplS és fogyaszté kozott, {gy a
média fogyasztasinak idStartamara korla-
tozédik (Schramm, 2008). Tehat igen
fontos a médiaexpoziciés helyzetben el-
toltétt idé mennyisége, hiszen az érint-
kezés mértéke el6remozditja a kapcsolatok
kialakulasat (Fehr, 1996). Horton és Wohl
elképzelése szerint ezek az interakciok
nagyban hasonlitanak a val6 életben 1ét-
rej6v6khoz azzal a kivétellel, hogy hianyzik
bel6lik a valos kolecséndsség, a kétiranya
kommunikacié (Horton & Wohl, 1950).
Amennyiben ezek az interakciok ismétlé-

déen jelen vannak, kialakul a paraszocialis
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kapcsolat. Az ez altal nyujtott biztonsag
érzete pedig paraszocialis kétédéshez ve-
zet (Stever, 2013). Az egyének hajlamosak
ugy reagalni a médiaszemélyiségekre, mint
a kornyezetiikben 1évé valdés emberekre
(Tukachinsky et al., 2020), a paraszocialis
jelenségeket értelmezhetSk tehat a média-
személy és fogyaszto kozott formalt inter-
perszonalis kapcsolatként (Turner, 1993;
Cohen, 1997; Tukachinsky & Stever,
2019). Ezt meger6siti, hogy kilénb6zo
interperszonalis konstruktumok, példaul
az intimitas, az empatia vagy az inter-
perszonalis vonzalom, kimutatottan hatas-
vannak kotédés
alakulasara (Auter & Palmgreen, 2000;
Rubin & Perse, 1987; Cohen, 1997).

sal a  paraszocialis

Interperszonalis vonzalom

A paraszocialis vonzalom nagy részben
az interperszonalis vonzalom mintazatait
koveti (Cialdini, 1993). Azzal megegye-
z6en harom kategdriaba csoportosithato, a
fizikai vonzalom, a tarsas vagy szocialis
vonzalom és a feladatra irdnyulé vonzalom
(physical, social, task attraction) kate-
goriaiba (McCroskey & McCain, 1974). A
fizikai vonzalom arra irdnyul, hogy az
egyén mennyire talalja az adott médiasze-
mélyiséget kilsSleg vonzonak. A szocialis
vonzalom azt mutatja meg, mennyire
vonzé a médiaszemélyiség tirsas helyze-
tekben, mennyire koézkedvelt, karizma-
tikus. A feladatra iranyulé vonzalom soran
az egyén a masikat ratermettnek, hozzaér-
tének, tehetségesnek és megbizhatonak
latla (McCroskey & McCain, 1974). A
vonzalom mindharom tipusa hatdssal van

a paraszocialis k6tédés kialakulasara (lasd:
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Frederick et al., 2012; Kurtin et al., 2019).
El6szor, mikor a médiaszemély még nagy
részben ismeretlen, a befogaddk fizikai
vonzalmat fognak érezni. Ez a meg-
jelenésén és azon tulajdonsagain alapul,
amik mar ekkor szembeo6tlbek. A fizikai
vonzalom fogja ezutan Dbiztositani a
motivaciét arra, hogy az egyén tovabbi
interakciét keressen a médiaszemélyiséggel
és ezaltal novelje a neki valo kitettségét
(Tukachinsky & Stever, 2019). A szocidlis
és a feladatra iranyulé vonzalom késGbb
jelenik meg, ugyanis olyan informaciékon
alapulnak, amiket csak a folyamatos ki-
tettség soran fedez fel a befogadd (lasd:

Tukachinsky & Stever, 2019).

Eszlelt hasonlosag

Az észlelt hasonlésag a paraszocialis ko-
tédésre és a rajongasra is pozitiv hatssal
van. A hasonlé karakterek képesek arra,
hogy megerSsitsék a befogad6 nézeteinek,
jogossagat (Hoffner &
Cantor, 2013). Megnévekedett mértéke az

problémainak

interakciék mennyiségének novekedésé-
hez vezet (Prisbell & Andersen, 1980).
Ezaltal kévetkeztetni lehet a média és az
igy kozvetitett informacidknak valé kitett-
ség mértékére (Hutchinson, 1982). A ha-
sonlésag multidimenziondlis jelenség és
tipusok szerint tobbféleképpen csoporto-
sithat6. Az egyik elterjedt kategorizacio
értelmében beszélhetiink attitidbeli, hat-
térbeli, értékrendbeli és megjelenésbeli
hasonldsagrol (McCroskey et al., 1975). Az
attitdd vagy hozzaallas hasonlésaga a
nézetek és elképzelések észlelt egyezésén
alapul (Lazarsfeld & Merton, 1954). A
hasonldsag ezen tipusa korrelal leginkabb
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a paraszocialis interakciok mértékével és
jelezte a legbiztosabban elSre azokat (v.6.:
Turner, 1993; Ballantine & Martin, 2005).

Empatia

Az empatiat altaldban multidimenziona-
lis hozzaallassal szemlélik, amely személy-
kézi valtozatossagot mutathat az érzelmi
valaszkészség terén (Davis et al., 1987).
Vannak érzelmi, kognitiv és kevert részei.
Az érzelmi rész jelenti a helyzetnek meg-
telel6 érzések atélését, a kognitiv aspektus
pedig a masik érzéseinek, gondolatainak és
cselekedeteinek megértését valamint ezek
clorejelzésének képességét (Wakabayashi
et al., 2000). A kognitiv empatia felel&s
lehet a paraszocialis interakciok megnéve-
kedett intenzitdsaért és azok létrehozasaért
(Tsao, 1996). Emellett az empatianak
szerepe lehet a rajongdi identitas kialaki-
tasaban ¢és megerdsitésében is (Taylor,
2015), ugyanakkor az eltdlzott mértéki
empatia megélése szintén vezethet a hi-
rességgel vagy a rajongis egyéb targyaval
kialakul6 megszallottsaighoz (Sansone &
Sansone, 2014). Ennek ellenére az empati-
at, egészséges szinten tartva, a fogyasztoi
élvezet kialakulasaban fontos el6rejelz6-
nek tartjak (Vorderer et al., 2004).

VIZSGALAT

Célkitlizés

A kutatas célja annak megvizsgalasa,
hogy a paraszocialis k6t6dés kontextusa-
ban felderitett interperszonalis jelenségek,

tehat az empdtia, az észlelt hasonlosag
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valamint a vonzalom tipusai, milyen moé-
don hatnak a rajongdi viselkedésre és
befolyasoljak annak intenzitasat. Tovabbi
cél a rajongas és a paraszocidlis k6tédés
kozotti kauzalis viszony felderitése. Hzek
alapjaul szolgal, hogy paraszocialis k6tédés
része a rajongdi viselkedésnek (Brooks,
2018), a paraszocialis interakcié6 mértéke
korrelal a rajongas intenzitisaval (lasd:
Earnheardt & Haridakis, 2009).

Hipotéziseinkben tehat feltételeztiik,
hogy az egyes tarsas konstruktumok kon-
textusaban feltart viselkedés egylittjar és
képes elérejelezni a rajongas mértékét
(Tsao, 1996; Ballantine & Martin, 2005;
Kurtin et al., 2019).

Bar a rajongdi viselkedés felderitésére
iranyuld kutatdsok egyre elterjedtebbé val-
nak, a téma sok aspektusa jelenleg még fel-
deritetlen. Ezen okbdl hasznosnak tinik
kutatasi kérdéseket is megfogalmazni a
figes és flggetlen valtozok kozott
kapcsolat tovabbi, pontosabb és egészlege-
sebb felderitésére. Ezek feltételére media-
ci6s modellek megalkotasa tdnt a legalkal-
masabbnak.

Az elsé mediiciés modell feltételezi,
hogy a rajongast motivalé interperszonalis
tényezSk (empatia, interperszonalis vonza-
lom, észlelt hasonlésdg) valamint a ra-
jongas mértéke kozott a paraszocialis inter-
akciok mértéke medial. Ennek alapja, hogy
jelenleg ezeket a tényezdket féként a
paraszocialis kapcsolat relacidjaban vizs-
galtak (v.6.: Turner, 1993; Hartmann &
Goldhoorn, 2011; Tukachinsky & Stever,
2019). A rajongas paraszocialis kotGdéssel
valé kapcsolata (Earnheardt & Haridakis,
2009) az, amely a rajong6i viselkedést
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leginkabb
gekhez koti.

az interperszonalis jelensé-

A masodik mediaciés modell azt felté-
telezi, hogy a rajongas mértéke és az észlelt
hasonlosag kozo6tt medial az, hogy mibta
vallja az egyén a kedvence rajongdjanak
magat valamint, hogy egy héten mennyi
id6t tolt el vele kapcsolatos tartalmak fo-
gyasztasaval. Alapja a puszta kitettség je-
lensége (Zajonc, 1986), mely szerint adott
egyénnek val6 tartds expozicié noveli a
szimpatiat és a hasonldsag érzetét. Az
észlelt hasonldsag hatdssal van a rajongasra
(Eyal & Rubin, 2003), valamint képes
clorejelezni a médianak valé kitettség
mértékét is (Hutchinson, 1982). Ez alapjan
a két valtozé kapcsolatanak felderitésében
hasznos kontextust szolgaltathat az idéi

valtozok beemelése.

Vizsgalati minta

A vizsgalatban csak felnétt kordak ve-
hettek részt, akik a kitoltés idépontjaban
mar betoltotték a tizennyolcadik életé-
vitket. A kitbltés kritériuma volt emellett a
rajongdi attitdd megléte. Csak azok kitdl-
tését vartuk, akik rajongénak vallottak ma-
gukat és rendelkeztek egy olyan valds sze-
méllyel, akihez kiemelked6en pozitiv érzel-
meik kétddtek.

A kérd6iv magyar és angol nyelven is
kit6lthet6 volt. Ennek oka, hogy a ra-
jongok legtobb esetben nemzetkdzi plat-
formokon aktivak, ahol angol nyelven
kommunikalnak egymassal. A minta valto-
zatossaganak, ezaltal a kutatds szélesko-
rliségének érdekében fontosnak tartottuk
ezeket az oldalakat is megcélozni.
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Osszesen 214 személy vett részt, a kuta-
tasban a valamilyen szempontb6l nem
megfelel6 valaszadok (legtobb esetben tul
fiatal életkor) kizarasa utan, 119 magyar és
95 angol nyelvi. E mintakat 6sszesitettiik.
Ezt indokoltta tette, hogy a két minta nem
mutatott jelentSs killonbséget az adatok
eloszlasanak tekintetében, valamint a hipo-
tézisek megbizhatébb vizsgalatahoz is
hozzajarult.

A kit6ltSk kézott 169 né volt (79%) és
32 térfi (15%); 13 személy (6%) pedig nem
szerette volna megadni a nemét. Az Gsszes
személy majdnem fele a kitSltés id§-
pontjaban felsGoktatasban tanult (49,5%)
emellett 24% rendelkezett érettségivel. A
legtdbben egyedilallok voltak (62%), 31%
élt parkapcsolatban és 7% volt hazas,
Ozvegy pedig nem volt a kit6ltSk kozott.
Az atlagéletkor 23 év volt, a legtiatalabb
kitolt6 18, a legidésebb pedig 71 éves volt.

A vizsgalat soran minden kitéltének va-
lasztania kellett egy olyan személyt, akit a
kedvencitknek tartanak, tehat a rajongé-
janak valljak magukat. A valasztott sze-
mélyek foglalkozasukat tekinve tdlnyomo-
részben énckesek vagy zenészek voltak
(66%), a masodik legnagyobb kategdriat
pedig a szinészek képezték (17%). Atla-
gosan hét éve ismerték a valasztott sze-
mélyt és heti nyolc 6rat t6ltottek vele kap-
csolatos tartalmak fogyasztasaval.

Modszer és mérGeszk6zok

A felhasznalt kérd6ivesomag kozosségi
média alkalmazasokon keresztul kertilt ter-
jesztére. Tartalmazott demografiai adatok-
ra vonatkozo6 kérdéseket, valamint 6t el6-

zetesen validalt kérd6ivet, amelyek mind-
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egyike a mérni kivant konstruktumok egyi-
kére vonatkozott. Elészér Short 3 Factor
Version of Empathy Quotient (Empatia
Hanyados Roviditett 3 Faktoros Verzidja)
(Muncer & Ling, 20006), amelynek csak a
kognitfv empatiat felmérd alskalajat hasz-
naltuk fel. Ennél a kitélt6knek még 6nma-
gukra vonatkozéan kellett vélaszolni, ezt
kovetéen azonban ki kellett valasztaniuk
azt a rajongasuk targyat képezd személyt,
akire vonatkozdan a tobbi kérdésre és
kérd6ivre valaszolni fognak. Ezutan tetitk
fel a sajat megfogalmazasi kérdéseket.
Meg kellett adniuk a hiresség foglalkozasat,
mennyi ideje kévetik (évben) valamint,
hogy egy héten mennyi id6t téltenek el vele
kapcsolatos tartalmak fogyasztasaval (6ra-
ban). A relevans idSintervallumok fontos
tényezGk a rajongdk korében. Ennek
segitségével mérik fel egymas kézott, hogy
ki mennyire elkGtelezett (Reysen, 2000).

Ezeket kovette a rajongas mértékét fel-
mérS Celebrity Worship Scale (Hirességi-
madat Skala) (McCutcheon et al., 2002),
majd a vonzalmat méré Measurement of
Interpersonal Attraction (Interperszonalis
Vonzalom Mértéke) (McCroskey et al,
20006), amelynek harom alskalaja a hairom
tipusra vonatkozott. Ezutan az észlelt ha-
sonlésag mérésére a Measurement of
Homophily (Hasonl6sag Mértéke — lasd:
McCroskey et al., 2006), amelynek csak a
hozzaallasbeli (attitid) hasonlésagra vo-
natkoz6 alskalajat hasznaltuk.

Az utolsé kérd6iv a paraszocialis inter-
akciok mértékét vizsgald Parasocial Inter-
action Scale (Paraszocialis Interakcié Ska-
la — Rubin et al., 1985). Eredetileg tévés
hirolvasékkal kialakitott kbtédés vizsgala-
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tara hoztik létre, ezért atalakitisra kertlt.
Az allitasokat altalanositottuk, hogy job-
ban illeszkedjen jelen kutatas céljathoz.

Eredmények

Leir statiszgtika. A felhasznalt kérdSivek
magyar valtozatai sajat forditastak, ezért
elsé  lépésként a leforditott kérdések
megbizhatosagat ellenériztik. Mindegyik
forditas megfelelé értéket ért el, a lefor-
ditott itemek megbizhatéan mérnek (lasd
1. tablazat).

A kérdéivek kozil kivételt képez a
paraszocialis interakciot felméré skala (Pa-
raszocialis Interakcié Skala), amelyet ma-
gyar nyelvre forditas el6tt angol nyelven is
atdolgoztunk, valamint néhany itemét elta-
volitottuk. Ezen okbdl ennél a megbizha-
tosagot teljes adatbazisra vetitve néztik.

A 2. tablazat az Gsszesitett adatbazison
végzett statisztikai elemzés eredményeit
foglalja Gssze.

1. tablazat. A kérddivek magyar vdltozatinak
megbizhatdsdgi vigsgalatiban kapott eredmeények.
Forrds: a szerzdk

Kérdsiv Cronbach- O'm?ga

, alpha  értéke
megnevezése A

értéke

Empatia Hanyados 0,762 0,766
Réviditett 3 Faktoros
Verzidja (EQ)
Hirességimadat Skala 0,915 0,917
(CWS)
Interperszonalis 0,936 0,947
Vonzalom Mértéke
(MolA)
Jeladatra iranynld 0,863 0,878
vonzalom alskdla
szocidlis vonzalom alskdla 0,856 0,875
Jizikai vonzalom alskdla 0,949 0,958
Hasonlésag Mértéke 0,912 0,915
(MoH)
Paraszocialis 0,853 0,858
Interakci6 Skala
(PSIS)

Megjegyzés: a zardjelben a kérddiv eredeti an-
gol nyelvii nevének réviditése lathato.

2. tablazat. A mért konstruktumork leird statisztikai adatai. Forrds: a sgerzok

Konstruktum Atlag Széras Median Min. Max. Normalitasvizsgalat
Empatia (EQ) 5,48 2,35 5,00 0 10 <,001
Rajongis (CWS) 234 7,97 24.0 1 41 0,126
Interperszonalis vonzalom
(MolA) 217 28,2 222 126 264 <,001
Feladatra iranyuld vonzalom

- <
(MoLA) 79,6 11,4 81,0 44 98 ,001
Szocidlis vonzalom (MoLA) 63,4 11,6 63,0 32 84 0,002
Fizikai vonzatom (MoLA) 73,9 12,2 78,0 23 84 <,001
Eszlelt hasonlésag (MoH) 66,1 14,8 65,0 15 102 0,413
Paraszocialis interakcié (PSIS) 47,0 8,65 48,0 13 63 <,001

Megjegyzés: Zardjelben szerepel minden konstruktum utan annak a kérdSivnek az eredeti angol

nyelvi réviditése lathat6, amellyel felmérésre keriilt.
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A normalitasvizsgalat (Shapiro Wilk p)
értékeibdl lathat6, hogy a rajongis és az
észlelt hasonlosag kivételével egyik valtozé
sem felelt meg a normal eloszlas krité-
riumanak (p>0,05). Ez a hipotézisek vizs-
galatanal nem paraméteres eljarasok hasz-
nalatat teszi indokolttd. A tablazatban az
interperszonalis vonzalmat felméré kérds-
iv (Measurement of Interpersonal Attracti-
on) alskalainak értékeit kilén is megadtuk.
Az erre vonatkozé hipotézisben érde-
mesnek taldltuk ezeket kiillon is vizsgalni,
telderitve az alskalak altal mért vonzalom-

tipusok 6nall6 hatasat.

Hipotézisek vizsgalata

A hipotézisekben a paraszocialis inter-
akcié, valamint az ennek kontextusiban
felderitett interperszonalis tényez&k hata-
sat vizsgaltuk a rajongas intenzitasara néz-
ve. Ehhez minden esetben kotrelicio-
szamitast hasznaltunk — az eloszlas fuggvé-
nyében Spearman vagy Pearson féle sza-
mitasi mdédot alkalmazva. Emellett a val-
tozék egymasra gyakorolt hatdsanak pon-
tosabb felderitése érdekében Linearis Reg-
resszi6-szamtast is alkalmaztunk. A ka-
pott eredményeket a 3. tablazatban Ossze-
sitettiik.

Az empatia kivételével vizsgalt konstruk-
tumok mindegyike pozitivan korrelalt a ra-
jongas intenzitasaval. A Linearis Regresz-
szi6 eredményei, szintén az empatia ki-
vételével, azt mutatjak, hogy a konstruk-
tumok képesek a rajongas intenzitasat pre-
diktalni. Ennek ellenére egyik sem elég
megbizhaté mértékben.

Az eredmények sokrétbb feltérképezése
érdekében volt szitkség a mediaciés mo-
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3. tablazat. Hipotézis tesztelések eredmeényeit
dsszefoglald tablizat. Forrds: a szerzdk

Korrelacio Linedris
Valtozo Regresszio
rajongas (CWS)
paraszocialis p<,001 p<,001
interakci6
(PSIS) tho=0,715 R?2=0,499
p<0,103 p=0,157
empatia (EQ)
tho=0,087 R?=0,00943
feladatra
irdnyuld p<,001 p<,001
vonzalom tho=0,387 R2=0,159
(MoIA)
szocialis P<»001 p<’001
vonzalom
(MolA) tho=0,384 2=0,172
fizikai p<)001 p<’001
vonzalom
(MolA) rho=0,385 R2=0,165
vonzalom (MolIA) 6sszesitett p<,001
bejoslé képessége: R2=0,259
észlelt p<,001 p<’001
hasonlésag
(MoH) r=0,280 R2=0,0782

dellekre. Ezek vizsgalatdhoz a GLM medi-
aciés modellt haszniltunk, a minta mérete
miatt a Bootstrap mintat 6tezerre allitottuk
at a nagyobb pontossig érdekében. A
modell haromféle hatast feltételez, a direkt,
az indikert (medidlt), valamint a teljes ha-
tast.

1. medidcids modell: Feltételezhetd, hogy az
azt motivalé interperszonalis tényezSk
(empatia, interperszonalis vonzalom, ész-
lelt hasonlésag) valamint a rajongas mérté-
ke kozott a paraszocialis interakciok mér-
téke medial.
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A direkt hatds nem bizonyult szignifi-
kansnak egyik interperszondlis konstruk-
tum esetében sem. Empatianal p=0,577 és
z=0,558 (SE=0,1593). Interperszonalis
vonzalomnal  p=0,058 ¢és  z=1,897
(SE=0,0241), ami bar nem szignifikans, de
tendenciaszerd. Eszlelt hasonlésagnal pe-
dig p=0,762 és z= -0,302 (SE=0,0302).
Az indirekt hatds, az interperszonalis kons-
truktumok paraszocidlis interakciéon ke-
resztill kifejtett hatisa a rajongis mérté-
kére. Bz az interperszonalis vonzalom ese-
tében szignifikans lett, p<0,001 és z=4,017
(SE=0,0233). Az empatianal p=0,059 és
z= -1,888 (SE=0,1187), ami szintén ten-

denciat jelez, az észlelt hasonlésagnal pe-
dig p=0,179 és z=1,345 (SE=0,0267).

A harmadik hatis a modell teljes hatasa,
ami szintén csak az interperszonalis von-
zalom esetében volt szignifikans, ahol p
<0,001 volt és z=7,598 (SE=0,0183). Em-
patianal p=0,535 és z= -0,621 (SE=
0,2177). Eszlelt hasonlésagnal p=0,468 és
z=0,727 (SE=0,0369).

A konstruktumok a standardizalt reg-
resszios egyutthatd (B) értékeit, az atlat-
hatésag érdekében az 1. abra tartalmazza.
Ezek azért relevansak, mert megmutatjak a
valtozok kozotti kapesolat iranyat és erés-
ségét.

1. dbra. Az elsd medidcids modell regresszids egyiitthatdinak dbrazoldsa. Forrds: a szerzdk

(PSIS)

__,[ paraszocialis interakcid \

empatia
(FQ

mterperszonalis vonzalom
(MolA)

észlelt hasonlosag
(MoH)

%\
B=0, 0262

Teljes — empatia: f=-0,0398
Teljes — interperszonalis vonzalom: $=0,4924
Teljes — észlelt hasonloésag: f=0,0498

rajongas
(CWS)

Megjegyzés: A folyamatos vonal jeloli a direkt- és szaggatott vonal jeloli az indirekt hatast. A
vonalak szaggatottsaganak kiilonbségei (pontozott, kis szaggatott, nagy szaggatott) jelolik, hogy

melyik hatas melyik konstruktumhoz tartozik.
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2. medidcids modell: FeltételezhetS, hogy a
rajongas mértéke és az észlelt hasonlésag
kozott medidl az, hogy midta vallja az e-
gyén a kedvence rajongdjanak magat vala-
mint, hogy egy héten mennyi id6t tolt el
vele kapcsolatos tartalmak fogyasztasaval.
Itt a direkt hatdst a rajongas észlelt hason-
l6sagra kifejtett hatasa jelentl. Ez szignifi-
kans lett, értékei: p<,001 és z=3,679
(SE=0,1317). Az indirekt hatas két médon
érvényestilhetett, az évek szaman keresztil
amiota a kit6lt6 kéveti kedvencének mun-
kassagat, valamint a hetente vele kapcso-
latos tartalmak fogyasztasaval toltott orak
mennyiségén keresztil. Az indirekt hatas
egyik verzidja sem lett szignifikans. A ked-
venc ismeretében eltoltétt évek esetében
p=0,677 ¢és 2=0,417 (SE=0,0174).
hetente vele t6ltott Orak tekintetében pedig

p=0,085 és z=1,722 (SE=0,0167),

mutat tendenciat. A modell teljes hatasa
azonban szignifikans eredményt mutatott,
p<,001 és 2z=4,038 értékekkel (SE=
0,1289). Az egyes konstruktumokhoz tar-
tozé regresszios egyiitthatd (B) értékeit a 2.

abra foglalja Gssze.

Kovetkeztetések

Vizsgalatunk célja a rajongdi viselkedést
motival6 tényez3k felderitése volt, a para-
szocidlis folyamatok tudomanyos alapjaira
tamaszkodva. A két jelenség kézott ugya-
nis kapcsolatot feltételeznek (Earnheardt
& Haridakis, 2009), a paraszocialis jelen-
ségeket a rajongasban résztvevé folyama-
tokként értelmezik (Brooks, 2018).

2. dbra. A mdsodik medidcids modell regresszids egyiitthatdinak dbrazoldsa. Forris: a szerzik

’[ ahdany éve kiveti a kedvencét }
~

N

~

B=0,00391
N

’ p=0,08620 AN
’ N
/ Ly
rajongas mértéke f=0,26031 észlelt hasonlosag
(CWS) (MOH)

=

5

ahdny orat tolt el egy héten vele
kapcesolatos tartalmak
fogyasztisasval

Teljes: p=0,27965

Megjegyzés: A folyamatos vonal jel6li a ditekt- és szaggatott vonal jel6li az indirekt hatast.
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Ezek dinamikdja hasonlit a valds tarsas
interakcidkhoz (Turner, 1993; Cohen,
1997; Tukachinsky & Stever, 2019), éppen
ezért magyarazhatok olyan interperszo-
nalis jelenségekkel, mint a vonzalom, ész-
lelt hasonlosag vagy az empatia (Cialdini,
1993; Turner, 1993; Tsao, 1996). A rajon-
gis és a paraszocialis k6tédés kozotti fel-
tart kapcsolatbol kiindulva feltételeztitk
tehat, hogy ezek a tényez6k kozvetlentl
hatast fejthetnek ki a rajongéi viselkedésre
is, ezaltal potencialis motivalé faktorként
szolgalhatnak.

Elképzelésunk részben igaznak is bizo-
nyult. A vizsgalt jelenségek kozott megfi-
gyelhetSk voltak egytittjarasok, ennek elle-
nére egyik sem szolgaltatott kielégité ma-
gyardzatot a rajongdi viselkedésre, nem
tudta bejosolni annak intenzitasat (lasd 1.
tablazat). Ennek potencialis magyarazata
lehet, hogy bar a paraszocialis tényez6k
gyakran megjelennek rajongassal kapcso-
latos kutatasok soran (v.6.: Cohen, 2001;
Ballantine & Martin, 2005; Kurtin et al.,
2019), a kozottik 1évé atfedések ellenére a
rajongas és a paraszocidlis kot6dés két
egymastol elkilonitheté jelenségkor. A
paraszocialis k6t6dés a tarsas interakcid
egy specialis verzidjaként értelmezhetd
adéddéan  (Giles,
2003), amely rajongdi attitddtdl fligget-

kozvetitett  jellegébdl
lentil megjelenhet. Nem véletlen, hogy a
jelenség kezdeti tanulmanyozasa a televizié
nézGinek attitddjeire iranyult (Horton &
Wohl, 1956).

A rajongas ezzel szemben egyfajta meg-
valtozott viszonyulas. Egy bizonyos sze-
mély vagy targy iranyaba mutatott felfoko-
zott érzelmi reakci6, érdeklédés és pszi-
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cholégiai kapcsolaton alapulé azonosulas
(Reysen & Branscombe, 2010; Hinck,
2019). Ebbdl kévetkezik, hogy egy lélek-
tani mikodések szempontjabol komplex-
ebb jelenségrdl van szo, amely a rajongok
életének szamos aspektusaban megjelenik
az altaluk szeretett személy vagy dologhoz
valé kozvetlen kapcsolatukon kivil is.
Ilyen példaul a tobbi rajongéval vald in-
terakcid, a rajongdi kézosségekben vagy
mozgalmakban valé részvétel (Bennett,
2012), amelyek szintén sajatos pszichés fo-
lyamatokat feltételeznek (Mock et al,
2013; O'Donovan, 2016; Min et. al, 2020).
A jelenség tehat olyan sokrétl és Gsszetett,
hogy nem lehet pusztin, a paraszocialis
kotédéssel valé kapesolata alapjan, inter-
perszonalis jellemz6kkel magyarazni azt.
Ennek ellenére ezek figyelembevétele
hasznos tampontot adhat a jelenségkor
megértéséhez és tovabbi kutatisahoz. Az
altalunk mediaciés modelleken keresztil
vizsgalt kutatasi kérdések eredményei is ezt
mutatjdk. Mind az interperszonalis vonza-
lom, mind az észlelt hasonlésag olyan kon-
struktumok, amelyeknek fontos szerepe
van a személyészlelés folyaman (Smith et
al.,, 2021). A vonzalom, kifejezetten a
tizikai vonzalom hozzajarul a szimpatia
kialakulasdhoz, az észlelt hasonlosag pedig
igazolja a kapcsolodast (Smith et al., 2021).
A miasodik mediaciés modell eredményei
alapjan feltételezhetS, hogy bizonyos id6i
valtozok is relevansak lehetnek a rajongoi
viselkedés fenntartasaban. Amennyiben az
eltelt id6 a kapcsolat szorosabba valasat is
feltételezi, ugy ez az eredmény magya-
razhaté azzal a paraszocialis kapcsola-

tokon is kutatott feltételezéssel, hogy mi-
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nél mélyebbé valik a paraszocialis kapc-
solat, anndl inkabb fognak a hasonlésag
kevésbé feliiletes dimenzidi (mint példaul
az attitidok hasonl6saga) dominalni (lasd:
Turner, 1993). Akarmilyen specialis jelen-
ség tehat a rajongas, legaldbb részben il-
leszkedik azokhoz az altalanos kognitiv
mintdzatokhoz, amelyek az emberi viselke-
dést befolyasoljak.

Limitaciok

Vizsgalatunk soran felmeriiltek olyan
tényezGk, amelyek befolyasolhattdk az a-
datgytjtés folyamatat és potencilisan az
eredményeket is. A legjelentGsebb ezek
kozil maga az adatgyGjtés modja. Az on-
line kitSltendS kérdéivek esetében méd-
szertanilag korlatoz a kornyezet, valamint
az Onbevalldson alapulé valaszadas, (ke-
vésbé lehet befolyasolni a kitSltés mind-
ségét). Esetiinkben a kérd6ivesomag hosz-
sza is negativ hatassal lehetett erre. Atla-
gosan husz vagy huszondt percet vehetett
igénybe a kitoltése, amely a koncentracié
csokkenésével jar. Emellett a rajongas
teriilete viszonylag frissnek szamit és ebbdl
kifolyélag kevesebb validalt kérd6iv 1éte-
zik. A kérdések kivételét a kérdbivekbdl
azonban igyekeztiink kertilni a lehet$ leg-
megbizhatobb mérés érdekében. Ez ahhoz
vezetett, hogy ezek ismétlédének tinhet-
tek, tobb kérdésnek volt hasonlé megfo-
galmazasa.

A terjesztés modja szintén limitalhatta az
eredményeket, kifejezetten az angol nyelvi
kérdoiv esetében. A kérdSivesomagot sze-
mélyesen tetjesztettitk olyan médon, hogy
kilonb6z6 internetes rajongdi csoportok-
ba kiildtik be. A legtdbb ilyen csoport, £6-

ként azok amelyek megfelel6 mennyiséga
taggal rendelkeznek ahhoz, hogy potenci-
alis kitoltéket biztositsanak, énekesek koré
szervezbdik. Annak ellenére, hogy valtoza-
tossagra torekedtiink a csoportok tekinte-
tében, ez magyarazhatja az énckes foglal-
kozas dominanciajat az adatokban, kotla-
tozhatja a vizsgalat kils6é validitasat. A
minta mérete is arnyalhatja a kialakult ké-
pet, a nagyobb minta szintén hozzaja-
rulhat az eredmények pontositasdhoz.

Ezen szempontok figyelembevételével a
vizsgalat megismétlése érdekes és érdemes
is lehet a konstruktumok egymasra tett
hatdsai, valamint a rajongdi viselkedés
pontosabb, mélyrehatobb megismerése ér-
dekében.

Irodalom

Auter, P. J., & Palmgreen, P. (2000).
Development and validation of a
parasocial interaction measure: The
audience-persona interaction scale.
Communication Research Reports, 17(1),
79-89.
https://doi.org/10.1080/0882409000
9388753

Ballantine, P. W., & Martin, B. A. (2005).
Forming parasocial relationships in

online communities. Advances in
consumer research, 32, 197.

Bennett, L. (2012). Fan activism for social
mobilizaition: A critical review of the
literature. Transformative Works and
Culture, 10.

Booth, P. (2016). Crossing fandoms:
SuperWhol ock and the contemporary fan
andience. Springet.


https://doi.org/10.1080/08824090009388753
https://doi.org/10.1080/08824090009388753

LELEKTAN ES HADVISELES

https://doi.org/10.1057/978-1-137-
57455-8

Booth, P. (Ed.). (2018). A companion to
media fandom and fan studies. John Wiley
& Sons. IBSN9781119237167

Brooks, S. K. (2018). FANatics:

Systematic literature review of factors

associated with celebrity worship, and
suggested directions for future
research. Current Psychology, 40(2), 864
886. https://doi.org/10.1007/s12144-
018-9978-4

Cialdini, R. B. (1993). Influence: Science and
practice, 3. New York: Harper Collins.

Click, M.A., Lee, H., and Holladay, H.W.
(2013) ‘Making monsters: Lady Gaga,
fan identification, and social media’,
Poputar Music and Society, 36(3), 360-
379.

Cohen, J. (1997). Parasocial relations and

romantic attraction: Gender and

dating status differences. Journal of
Broadeasting & Electronic Media, 41(4),
516-529.
https://doi.org/10.1080/0883815970
9364424

Cohen, J. (2001). Defining identification:
A theoretical look at the identification

of audiences with media characters.
Mass Communication & Society, 4, 245—
264.

Davis, M. H., Hull, J. G, Young, R. D, &
Warren, G. G. (1987). Emotional
reactions to dramatic film stimuli: The
influence of cognitive and emotional
empathy. Journal of Personality and Social
Psychology, 52(1), 126-133.
https://doi.org/10.1037/0022-
3514.52.1.126

100

Earnheardt, A. C., & Haridakis, P. M.
(2009). An examination of fan-athlete
interaction: Fandom, parasocial
interaction, and identification. Ohzo
Communication Journal, 47(1), 27.

Eyal, K., & Rubin, A. M. (2003). Viewer
Aggression and Homophily,
Identification, and Parasocial
Relationships With Television
Characters. Journal of Broadcasting &
Electronic Media, 47(1), 77-98.
https://doi.org/10.1207/s15506878jo
bem4701 5

Fehr, B. (1996). Friendship processes. SAGE
Publications, Inc.,
https://doi.org/10.4135/9781483327
440

Frederick, E. L., Lim, C. H., Clavio, G., &
Walsh, P. (2012). Why we follow: An
examination of parasocial interaction

and fan motivations for following
athlete archetypes on Twitter.
International Journal of Sport
Communication, 5(4), 481 502.
https://doi.org/10.1123 fijsc.5.4.481
Giles, D. (2003). Media Psychology.
Routledge.
https://doi.org/10.4324 /9781410607
263
Hartmann, T., & Goldhoorn, C. (2011).
Horton and Wohl revisited: Exploring

viewers’ experience of parasocial
interaction. Journal of Communication,
61(6), 1104-1121.
https://doi.org/10.1111/.1460-
2466.2011.01595.x

He, Y., & Sun, Y. (2022). Breaking up
with my idol: A qualitative study of the

psychological adaptation process of


https://doi.org/10.1057/978-1-137-57455-8
https://doi.org/10.1057/978-1-137-57455-8
https://doi.org/10.1007/s12144-018-9978-4
https://doi.org/10.1007/s12144-018-9978-4
https://doi.org/10.1080/08838159709364424
https://doi.org/10.1080/08838159709364424
https://doi.org/10.1037/0022-3514.52.1.126
https://doi.org/10.1037/0022-3514.52.1.126
https://doi.org/10.1207/s15506878jobem4701_5
https://doi.org/10.1207/s15506878jobem4701_5
https://doi.org/10.4135/9781483327440
https://doi.org/10.4135/9781483327440
https://doi.org/10.1123/ijsc.5.4.481
https://doi.org/10.4324/9781410607263
https://doi.org/10.4324/9781410607263
https://doi.org/10.1111/j.1460-2466.2011.01595.x
https://doi.org/10.1111/j.1460-2466.2011.01595.x

LELEKTAN ES HADVISELES

renouncing fanship. Frontiers in

Broadcasting, 26, 457-467.

Psychology, 13, 1030470. https://doi.org/10.1080/0883815820
https://doi.org/10.3389 /fpsyg.2022.1 9364013
030470 Klimmt, C., Hartmann, T., & Schramm,

Hinck, A. (2015). Fan-based performances of
citizenship: fandom, public engagement, and
politics. The University of Wisconsin-
Madison.

Hoftner, C., & Cantor, J. (2013).
Perceiving and responding to mass
media characters. In Responding to the
screen (pp. 63-101). Routledge.
ISBN9780203812181

Horton, D., & Richard Wohl, R. (1956).
Mass Communication and Para-Social
Interaction: Observations on Intimacy
at a Distance. Psychiatry, 19(3), 215—
229.
https://doi.org/10.1080/00332747.19

56.11023049

Hu, L., Min, Q., Han, S., & Liu, Z. (2020).

Understanding followers’ stickiness to
digital influencers: The effect of
psychological responses. International
Journal of Information Management,
54, 102169.
https://doi.or
020.102169
Hutchinson, K. L. (1982). The effects of
newscaster gender and vocal quality

10.1016/j.djinfomgt.2

on perceptions of homophily and
interpersonal attraction. Journal of
Broadeasting, 26, 457-467.
https://doi.org/10.1080/0883815820
9364013

Hutchinson, K. L. (1982). The effects of
newscaster gender and vocal quality

on perceptions of homophily and
interpersonal attraction. Journal of

H. (2000). Parasocial interactions and
relationships. In J. Bryant & P.
Vorderer (Eds.), Psychology of
entertainment, 291-313. Mahwah, NJ:
Lawrence Erlbaum Associates.

Kurtin, K. S., O'Btien, N. F., Roy, D., &
Dam, L. (2019). Parasocial
relationships with musicians. The
Journal of Social Media in Society, 8(2), 30-
50.

Lazarsfeld, P.F., & Merton, R.K. (1954).
Friendship as a social process: A
substantive and methodological
analysis. Freedom and Control in Modern
Society, 18, 18—060.

Leshner, C., Reysen, S., Plante, C., &
Chadborn, D. (2018). "My group is
discriminated against, but I'm not":
Denial of personal discrimination in
furry, brony, anime, and general
interest fan groups. The Phoenix Papers,
4(1), 130-142.
https://doi.org/10.17605/OSF.10 /27
PZG

Maltby, J., Day, L., McCutcheon, L. E.,
Houran, J., & Ashe, D. (2000).
Extreme celebrity worship, fantasy

proneness and dissociation:
Developing the measurement and
understanding of celebrity wor ship
within a clinical personality context.
Personality and Individual Differences,
40(2), 273-283.

McCroskey, J.C., Richmond, V.P., &
Daly, J.A. (1975). The development of

101


https://doi.org/10.3389/fpsyg.2022.1030470
https://doi.org/10.3389/fpsyg.2022.1030470
https://doi.org/10.1080/00332747.1956.11023049
https://doi.org/10.1080/00332747.1956.11023049
https://doi.org/10.1016/j.ijinfomgt.2020.102169
https://doi.org/10.1016/j.ijinfomgt.2020.102169
https://doi.org/10.1080/08838158209364013
https://doi.org/10.1080/08838158209364013
https://doi.org/10.1080/08838158209364013
https://doi.org/10.1080/08838158209364013
https://doi.org/10.17605/OSF.IO/27PZG
https://doi.org/10.17605/OSF.IO/27PZG

LELEKTAN ES HADVISELES

a measure of perceived homophily in
interpersonal communication. Human
Communication Research, 1(4), 323-332.
https://doi.org/10.1111/§.1468-
2958.1975.tb00281.x
McCroskey, L. L., McCroskey, J. C., &

Richmond, V. P. (20006). Analysis and
Improvement of the Measurement of

Interpersonal Attraction and
Homophily. Communication Quarterly,
54(1), 1-31.
https://doi.org/10.1080/0146337050
0270322

McCutcheon, L. E., Lange, R., & Houran,
J. (2002). Conceptualization and

measurement of celebrity worship.
British jonrnal of psychology, 93(1), 67-87.
https://doi.org/10.1348 /0007126021
62454

Mock, S. E., Plante, C. N., Reysen, S., &
Gerbasi, K. C. (2013). Deeper leisure

involvement as a coping resource in a

stigmatized leisure context.
Leisure/ Loisir, 37(2), 111-126.
https://doi.org/10.1080/14927713.20
13.8 01152

Muncer, S. J., & Ling, J. (2000).
Psychometric analysis of the empathy
quotient (EQ) scale. Personality and
Individual differences, 40(6), 1111-1119.
https://doi.org/10.1016/j.paid.2005.0
9.020

O'Donovan, R. (2016). “T'o boldly go
where no psychologist has gone

before”: effects of participation in
fandom activities on parasocial
relationships. Journal of Applied
Psychology and Social Science, 2(1), 41—61.

Pan, Y. (2022). Analysis on the Motives
Being a Fan or Fandom and the
Possible Factor That Some Fans
Performed Sasaengpaen/Fanatical
Behavior. In 2027 International
Conference on Social Development and
Media Communication SDMC 2021),
(pp. 258-261). Atlantis Press.

10.2991 /assehr.k.220105.049

Prisbell, M., & Andersen, J. F. (1980). The
importance of perceived homophily
level of uncertainty, feeling good,
safety, and self-disclosure in
interpersonal relationships.
Communication Quarterly, 28(3), 22-33.
https://doi.org/10.1080/0146337800
9369372

Reysen, S. (20006). Secular versus religious

fans: Are they different?: An empirical
examination. The Journal of Religion and
Popular Culture, 12(1), 1-1.
https://doi.org/10.3138 /jrpc.12.1.001
Reysen, S., & Branscombe, N. R. (2010).

Fanship and fandom: Comparisons

between sport fans and non-sport
tans. Journal of Sport Behavior, 33(2),
176-193.

Reysen, S., Plante, C. N., Chadborn, D.,
Robertts, S. E., & Gerbasi, K. C.
(2021). Transported to another world: The
psychology of anime fans. International
Anime Research Project.

Reysen, S., Plante, C., & Chadborn, D.
(2017). Better Together: Social
Connections Mediate the Relationship
Between Fandom and Well-Being.
AASCIT Journal of Health, 4(6), 68-73.

Rubin, A. M., Perse, E. M., & Powell, R.
A. (1985). Loneliness, parasocial

102


https://doi.org/10.1111/j.1468-2958.1975.tb00281.x
https://doi.org/10.1111/j.1468-2958.1975.tb00281.x
https://doi.org/10.1080/01463370500270322
https://doi.org/10.1080/01463370500270322
https://doi.org/10.1348/000712602162454
https://doi.org/10.1348/000712602162454
https://doi.org/10.1080/14927713.2013.8%2001152
https://doi.org/10.1080/14927713.2013.8%2001152
https://doi.org/10.1016/j.paid.2005.09.020
https://doi.org/10.1016/j.paid.2005.09.020
https://doi.org/10.2991/assehr.k.220105.049
https://doi.org/10.1080/01463378009369372
https://doi.org/10.1080/01463378009369372
https://doi.org/10.3138/jrpc.12.1.001

LELEKTAN ES HADVISELES

interaction, and local television news
viewing. Human communication research,
12(2), 155-180.
https://doi.org/10.1111/§.1468-
2958.1985.tb00071 .x

Rubin, R. B., & McHugh, M. P. (1987).
Development of parasocial interaction
relationships. Journal of Broadeasting &
Electronic Medja, 31(3), 279-292.
https://doi.org/10.1080/0883815870
9386664

Sansone, R. A., & Sansone, L. A. (2014).
“I'm Your Number One Fan”—A
clinical look at celebrity worship.

Innovations in clinical neuroscience, 11(1-2),
39.

Schramm, H. (2008). Parasocial
interactions and relationships. The
international encyclopedia of communication,
3501-3506.
https://doi.org/10.1002/9781405186
407 wbiecp006.pub2

Smith, E. R., Mackie, D. M., & Claypool,
H. M. (Eds.). (2021).
Szocialpszichologia. ELTE Eo6tvos
Kiadé. IBSN9789633122518

Stever, G. (2013). Mediated vs. parasocial
relationships: An attachment

petspective. Journal of Media Psychology,
13(3), 1-31.

Taylor, L. D. (2015). Investigating fans of
fictional texts: Fan identity salience,
empathy, and transportation. Psychology
of Popular Media Culture, 4(2), 172.

Tsao, J. (1996). Compensatory media use:
An exploration of two paradigms.
Communication Studies, 47(1-2), 89-109.
https://doi.org/10.1080/1051097960
9368466

Tukachinsky, R., & Stever, G. (2019).
Theorizing development of parasocial
engagement. Communication Theory,
29(3), 297-318.
https://doi.org/10.1093 /ct/qty032

Tukachinsky, R., Walter, N., & Saucier, C.
J. (2020). Antecedents and effects of
parasocial relationships: A meta-

analysis. Journal of Communication, 70(6),

868-894. https:

1093 /joc/jqaa034
Turner, J.R. (1993). Interpersonal and

psychological predictors of parasocial

doi.org/10.

interaction with different television
performers. Communication Quarterly,
41(4), 443-453.
https://doi.org/10.1080/0146337930
9369904

Vorderer, P., Klimmt, C., & Ritterfeld, U.
(2004). Enjoyment: At the heart of
media entertainment. Communication
Theory, 14(4), 388—408.
https://doi.org/10.1111/7.1468-
2885.2004.tb00321 .x

Wakabayashi, A., Baron-Cohen, S.,
Wheelwright, S., Goldenfeld, N.,
Delaney, J., Fine, D., ... & Weil, L.
(2006). Development of short forms
of the Empathy Quotient (EQ-Short)
and the Systemizing Quotient (SQ-
Shott). Personality and individual
differences, 41(5), 929-940.
https://doi.org/10.1016/].paid.2006.0
3.017

Zajonc, R. B. (1968). Attitudinal effects of
mere exposure. Journal of Personality and
Social Psychology, 9(2p2), 1-27.
https://doi.org/10.1037/h0025848



https://doi.org/10.1111/j.1468-2958.1985.tb00071.x
https://doi.org/10.1111/j.1468-2958.1985.tb00071.x
https://doi.org/10.1080/08838158709386664
https://doi.org/10.1080/08838158709386664
https://doi.org/10.1002/9781405186407.wbiecp006.pub2
https://doi.org/10.1002/9781405186407.wbiecp006.pub2
https://doi.org/10.1080/10510979609368466
https://doi.org/10.1080/10510979609368466
https://doi.org/10.1093/ct/qty032
https://doi.org/10.%201093/joc/jqaa034
https://doi.org/10.%201093/joc/jqaa034
https://doi.org/10.1080/01463379309369904
https://doi.org/10.1080/01463379309369904
https://doi.org/10.1111/j.1468-2885.2004.tb00321.x
https://doi.org/10.1111/j.1468-2885.2004.tb00321.x
https://doi.org/10.1016/j.paid.2006.03.017
https://doi.org/10.1016/j.paid.2006.03.017
https://doi.org/10.1037/h0025848

